
5 TIPPS: ERGEBNISSE STEIGERN 
MIT GOOGLE & BING IN 2019



https://www.reachgroup.com/blog/



1 
Marketing Automatisierung

2 
Customer Journey für Shopping

3 
Bessere Suchanfragen - Modell 1

4 
Bessere Suchanfragen - Modell 2

5 
Amazon Daten für Google nutzen

AGENDA



 



 

REFERENZEN



ÜBER MICH

Philipp Horst

■ 8 Jahre 
Google / Amazon / Facebook PPC

■ M.Sc. Online Marketing

■ BBDO / myToys / Flaconi



MARKETING AUTOMATISIERUNG



1.388 SUCHANFRAGEN PRO SEKUNDE

“
“



 

#1 MARKETING AUTOMATISIERUNG - HEUTE

Quelle: https://www.thinkwithgoogle.com/_qs/documents/3932/1bddc_OMR_2017_Masterclass_-_Leveraging_Machine_Learning.pdf



 Quelle: https://www.thinkwithgoogle.com/_qs/documents/3932/1bddc_OMR_2017_Masterclass_-_Leveraging_Machine_Learning.pdf
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#3 BESSERE SUCHANFRAGEN
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BESSERE SUCHANFRAGEN - 
MODELL 1
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#3 BESSERE SUCHANFRAGEN - MODELL 1
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BESSERE SUCHANFRAGEN - 
MODELL 2



 

#4 BESSERE SUCHANFRAGEN - MODELL 2

CVR > 5 % CVR 1- 5 % CVR < 1 %

Kampagne
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#4 BESSERE SUCHANFRAGEN - MODELL 2

SKRIPTE
✓ Mind. 1 x Tag
✓ Automatisch
✓ Tag / Nacht / Wochenende
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#4 BESSERE SUCHANFRAGEN - MODELL 2

SKRIPTE
✓ Mind. 1 x Tag
✓ Automatisch
✓ Tag / Nacht / Wochenende

NEGATIVES
✓ Alle Kampagnen
✓ Ihre Vorgaben
✓ Sofort aktiv



AMAZON DATEN FÜR GOOGLE 
NUTZEN



46% DES DEUTSCHEN 
ONLINE-UMSATZES WIRD DURCH 

AMAZON GENERIERT “
“
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#5 AMAZON DATEN FÜR GOOGLE NUTZEN 0,7% 
Conversion



Herzlichen Dank!
Info@reachgroup.com


